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Objetivo General

Dinamizar el ecosistema con I+i+e (investigacion, innovacion y
emprendimiento) partiendo de las potencialidades existentes en el
territorio para impactar de manera positiva en la productividad y la

competitividad de la Region Ica a traves de un Plan de Desarrollo
de Ecosistema con un horizonte a cinco anos.




EJE 1: NARRATIVA DEL. PROYECTO

En relacion a los ultimos tres meses y a la narrativa y proposito del proyecto ...

¢QUE AVANCES HAN TENIDO
DESDE LA MOVILIZACION DEL
ECOSISTEMA?
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¢, Y donde esta la clave para que un
ecosistema funcione como vemos en
esta imagen ?
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¢, Que actores actualmente
forman parte del
proyecto?

24
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Gobiernos regionales/locales

Instituciones de excelencia-centros
de investigacion I+D+i

Gremios y Camaras

» Camara de Comercio Industria * Gobierno Regional de Ica
y Turismo de Ica. * Instituto Tecnoldgico de la
+ Camara Chinchana de Produccién (ITP) -
Comercio. CITEagroindustrial Ica

e Camara de Comercio, Industria
y Turismo de Marcona.

GRUPO IMPULSOR
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Entidades educativas ®‘I@ Empresas

Universidad Autonoma de Ica @ . .
Universidad Privada San Juan Bautista - * Caja Municipal de Ica. ,
Filial Ica Asociaci ducti ONG * Instituto Peruano del Esparrago y
sociaciones productivas- i
Zegel IPAE - Filial Ica P aortah;as.
. . . rcobre.
utp « Asociacién Progreso Crecimiento . s a (;O 'te
Instituto Peruano de Comercio Exterior Emprendimiento y Desarrollo. unruis.
y Negocios Internacionales. « Fundacién La Calera. * Arife.

« Andinas Service Tours.
» Makin Ideas In Perd.
» LaBodega.

» Asociacion de Productores de Uva
de Mesa del Peru.
» Asociacion de Agricultores de Ica.
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ENTIDADES ASOCIADAS

Asociacién Peruana de Capital Semilla y Emprendedor — PECAP
Asociacién Pro Bienestar y Desarrollo — USIL Ventures




GRUPO IMPULSOR Y ENTIDADES
ASOCIADAS
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Objetivos Especificos

Obijetivo 1 Objetivo 2 Objetivo 3 Obijetivo 4

Elaborar modelo de Mapear y diagnosticar Socializar la Elaboracion del Plan
gestién de el Ecosistema informacién de la de Desarrollo del
gobernanza e Regional de Dinamizacion del Ecosistema de la
indicadores de Innovacioén y Ecosistema de la region Ica.
seguimiento del Emprendimiento Regidn Ica.
grupo impulsor. (comunicaciones,

2da Etapa
Implementacion del Plan de Desarrollo del Ecosistema

sensibilizacion,
capacitaciones)

fueradela
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EQUIPO DE APOYO

LUIS VILA NELLY SALAS

1

o . CAROLINA GRIMALDO CLAUDIA CASTRO
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PROGRAMA DE FORMACION INTERNACIONAL

GRUPO IMPULSOR Y
ENTIDADES ASOCIADAS

FROCAAMNA DI FISmAITa WTIRMATIONAL

ECOSISTEMA DE ECOSISTEMA DE
INVESTIGACION INVESTIGACION
INNOVACION ¥ INNOVACION Y

ACTORES REGIONALES

EMPRENDIMIENTO EMPRENDIMIENTO
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Mapeo y diagndstico
Agosto - Octubre

Campos abordados en la caracterizacion

Condiciones Poblacién y fuerza Dindmica
geograficasy Y L

. laboral econdmica
ambientales

Politicas e
Competitividad intervenciones | [Visidon de desarrollo
regional relacionadas con de Ica
I+i+e

Tendencias globales

Detalle del nodo “Gobierno Regional”
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Hortofruticola

Mineria
metalica

Pesquera

Textil y
confecciones

Turistica

ABTICULAC SR
A L CARENRTLLD

DE LA REGIMOM
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Grupos focales para

Revisién documentos Andlisis de 9 sectores y identificacion do VB 2etim 6o A lineee
previos (diagnésticos, 147 priorizacién de 2 cadenas: Priorizacién de dest Iniciativas I+i+e y estratégicas, 10
vision Ica, reportes y Actores encuestados: Turistica y Hortofruticola riorizacion de Iestmo ' modelo de nichos estratégicos y
planes y estudios de capacidades de I+i+e, roles y ; grupo impuisoryy gobernanza
tendencias y estadisticas) relaciones ANALISIS Y recomendaciones para 33 . 25 proyectos de I+i+e
) < organizacién de mision Participantes. )
INFORMACION ENCUESTA * PRIORIZACION GRUPOS FORMULACION
SECUNDARIA CAPACIDADES I+i+e SECTORES Y FOCALES PLAN
| CADENAS ESTRATEGICO
L)
i '
“
Mg
|
ENTREVISTAS
MAPEO DE ACTORES ENTREVISTAS BACKCASTING
40 3 Y VISITAS
679 4 . "y
Actores identificados y Entrevistas a actores clave del Experiencias e S 5reacion 23 Visitas y Validacion yd
clasificacion (influencia e ecosistema. internacionales de . entrevistas no priorizacion de
interés) y sus roles ecosistemas: de escenario “Ilca. Un estructuradas con proyectos
Medellin, Colombia congca::;s;ednio” , actores participantes estratégicos
('T‘CUV?C'?)’ el iy definicion estrategias del ecosistema de las 9
ér;iefor(ni;paEr]éch)JrB, para alcanzar el provincias: Chincha,
i escenario Pisco, Ica, Palpa y
(Globalizacién) NASCA
Mapeo y diagndstico Misién Plan Estratégico Ecosistema l+i+e |ec3§§:t;$:: )
Agosto - Octubre / Tecnica Noviembre - Febrero Febrero




Plan Estratégico Ecosistema I+i+e
Co-creacion Ica
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Plan Estratégico Ecosistema l+i+e
Co-creacion Chincha




Plan Estratégico Ecosistema I+i+e
Visitas actores

\

LAGALER




Plan Estratégico Ecosistema I+i+e
Recorridos Provincias

Visitas actores Palpa y Nasca




1
Nivel O. Mision o

propdsito superior

Nivel 1. Objetivos
estratégicos

Nivel 2. Linea
Estratégica

Nivel 3. Nicho
Estratégico

NYZ

Nivel 4. P\réyectos

Ica, un oasis del conocimiento

Hacer de Ica una region adaptativa, competitiva, abierta al mundo y sostenible a través del
conocimiento y la tecnologia

Mejorar la productividad, competitividad y sostenibilidad Conectar la region para Crear capacidades para la I+i+e a
en dreas /sectores diferenciados con fortaleza y tradicidn acelerar las interacciones través de la gobernanza
a través de la I+i+e, y el uso y apropiacion de la de valor, entre las relacional, la formacion de
tecnologia personasy entre los capacidades en talento humano
mercados e instituciones, y la movilizacion
de recursos

Ica, Atractivamente Ica Sostenible Ica, Conectada y ICA, Capaz
competitiva ’ abierta (transversal) (transversal)
Turismo enolégico y , .. . .
A i Aguay energia Hub logistico Articulacién y gobernanza
( . - ] i | i Vinculacién nacional e ] f . ]

Turismo arqueologico, de . . . -, Promocidn de la
. Economia circular internacional, cooperacién o .

naturaleza y ecoldgico en CTel. inversion institucionalidad

Generacion y
Cadena Hortofruticola fortalecimiento del talento
humano

Portafolio de Proyectos (proyecto 1, 2, 3 ... n)
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Centro de Ciencia y Tecnologia de Antioquia

* Una de las primeras expresiones de articulacion pm —
Universidad-Empresa-Estado.

e Organizacion privada, que lleva 30 afos
promoviendo la CTel.

* Enfoca su labor en generar capacidades en las
personas, organizaciones y territorios.

e Cuatro mecanismos de trabajo:

* Agendas, planes y lineamientos de politicas
publicas.

* Creacion de institucionalidad y trabajo
en redes.

* Diseno y ejecucion de programas e
instrumentos.

* Diseflo de modelos y metodologias.



Tecnoparque

Es un programa de innovacion tecnoldgica
del Servicio Nacional de Aprendizaje
(SENA) dirigida a todos los Colombianos,
gue actla como acelerador para el
desarrollo de proyectos de [+D+i
materializados en prototipos funcionales
en cuatro lineas tecnolodgicas:

*Electronica y Telecomunicaciones.
*Tecnologias Virtuales

*Ingenieria y disefio
*Biotecnologia y nanotecnologia.

Con esta iniciativa el SENA promueve la
productividad, el emprendimiento de
base tecnoldgica y competitividad de las
empresas, haciendo presencia en 15
nodos

SENA

Tecnopargue
Nodo Medellin




Ruta N

Centro de innovacion y negocios de
Medellin, creado en 2010

Pieza central y dinamizadora del
ecosistema del emprendimientoy la
innovacion

Su mision es llevar la ciudad hacia una

economia del conocimiento, para ello,
utilizan 2 mecanismos:

‘15.“% 5\ '3 \“L

Articulacion de actores.

Desarrollo y fortalecimiento de
capacidades territoriales.




Comité Universidad Empresa Estado (CUEE)

Comiite
E . £ cilita | atividad v | P g UNIVERSIDAD
* Espacio que facilita la asociatividad y la EMPRES.A
sinergia de voluntades y conocimientos
de universidades, empresas e ESTADO

instituciones que representan el Estado,
para formular agendas de trabajo en
torno a temas de ciencia, tecnologia e
innovacion CTI.

* Permite plantear acciones que apunten
al crecimiento
socio econdmico de la region.

* Se cred en el ano 2003, en el marco del
Programa Gestion Tecnoldgica de la
Vicerrectoria de Extension de la
Universidad de Antioquia, como una
iniciativa liderada por el Consejo
Superior de la institucion.

 Se cred con la intencién de buscar
alternativas para solidificar las
relaciones con los sectores sociales vy
productivos de la region.




Universidad de Antioquia y Parque E

* La Universidad de Antioquia es la institucion
de educacién superior mas importante del
departamento de Antioquia.

* Fundada en 1803, y de régimen publico, la
Universidad de Antioquia es reconocida como
una de las mejores universidades del pais.

e El Parque del Emprendimiento (parque-e) es

una incubadora universitaria que se

enfoca en acompafnar emprendimientos de alto
impacto.

e Surgio en 2006 como iniciativa de la Alcaldia
de Medellin y la UdeA, y hace parte de la ruta
del emprendimiento
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Experiencia de investigacion escolar Ondas

-« ONDAS es un programa nacional de
Minciencias, que desarrolla en cada
departamento de Colombia por una
entidad coordinadora y que busca
fomentar una cultura ciudadana en
ciencia, tecnologia e innovaciéon en la
pobIaC|on infantil y juvenil, a través de
la investigacion como estrategia
pedagogica

Forma a ninos, ninas, jovenes vy
docentes; para que se apropien de los
problemas y potencialidades de su
entorno y propongan soluciones que
contribuyan a la construccion de
conocimiento y transformacion de
realidades sociales.




Centro de innovacion del maestro MOVA

1T
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Un santuario para la formacidon de maestros. -4 "‘u. \ ll.llll —commms JM"
* Buscan conformar y potenciar redes de maestros \. \"..l'lv
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* Trabajan en la definicién de un enfoque STEM con 1N ¥ | rpl": :
énfasis en la ruralidad. iajmn \u ,
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e Articulacion de la media técnica con la educacion

superior.

* Implementacion de robdtica educativa.

* Busca llevar elementos de la 4RI aplicados a pequenos
productores.




Parque Explora

* Museo interactivo de ciencias en la ciudad de
Medellin, Colombia, formado por un acuario con
éenfasis en la Amazonia, un planetario, un taller
publico de experimentacion -Exploratorio- y un
parque con mas de 300 experiencias orientadas
a la apropiacion social del conocimiento.

* Escenario educativo y de conservacion recrea dos
ecosistemas en riesgo: el bosque humedo
tropical y los arrecifes de coral.

* Mayor proyecto dedicado a |la apropiacion social
de la cienciay tecnologia de Medellin, y pone
todos sus acentos en la formacion de
capacidades cientificas y ciudadanas. Tiene
exhibiciones permanentesy temporales
dedicadas a temas como las neurociencias, la
musica, el Tiempo, las historias de la gente y los
medios de comunicacion que les han permitido
contarlas.

e Atractivo turistico, tanto para locales como para
visitantes de otros paises. Simbolo de
transformacion social desde la educacion




Agencia de Cooperacion e Inversion de Medellin ACI

* Entidad descentralizada de la
Alcaldia de Medellin, encargada
de promover inversion extranjera
directa y cooperacion
internacional para la ciudad.

e Junto con otros actores de
Medellin, como Camaras de
Comercio, gremios y otras
entidades del conglomerado
publico de la Alcaldia de Medellin
como Ruta N, Greater Bureau '
Medellin y Plaza Mayor se
posibilita la incursidn de la
ciudad en el contexto
internacional.

ACI Medellin


https://www.acimedellin.org/quienes-somos/

Secretaria de Turismo de Antioquia

* Secretaria, creada en febrero de
2021 para dinamizar y fortalecer el
turismo en todas las subregiones
del departamento de Antioquia.

* Presentaron la estrategia Antioquia
es magica con la cual se busca que
los jovenes se queden en sus
territorios realizando trabajos
atractivos relacionados con la
actividad turistica

* Presentaron la clasificacion de la
oferta turistica del departamentoy
las estrategias que se implementan
desde la administracion publica en
los destinos turisticos segun el nivel
de madurez que tengan en materia
de productos turisticos.




Fundacion
Fraternidad
Medellin

e La Fundacioén Fraternidad Medellin, ofrece
soporte a entidades sin animo de lucro,
qgue operan en el Departamento de
Antioquia, cuya labor se oriente al
beneficio de individuos o comunidades
vulnerables, ya sea por sus condiciones
economicas, sociales, culturales,
familiares, educativas, de salud o de
vivienda, y desarrollan su labor social en
las areas de: desarrollo humano,
desarrollo social comunitario, desarrollo
econdmico, y desarrollo fisico.

* Con dos lineas: el mejoramiento de la
infraestructura educativa y el desarrollo
de procesos de mejoramiento de la
calidad de la educacion.

e Objetivo superior: contribuir a la
formacion de mejores seres humanos,
preparados para la viday con mejores
oportunidades.




Centro del Valle del Software

e Espacio dotado con equipos tecnologicos, e 2
un laboratorio prototipado y zonas de ' ?
trabajo colaborativo, espacios abiertos a la '
ciudadania, emprendedores y empresarios
qgue quieran recibir acompafiamiento para
crear y fortalecer sus unidades de negocio
de base tecnologica.
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* Esunodelos 21 centros que llevaran a
Ruta N a cada una de las comunasy
corregimientos de la ciudad para impulsar
su transformacion digital, la evolucion de
su vocacion econdmica, la creacion de mas
y mejores emprendimientos de base
tecnologica y el aumento de la
empleabilidad.

* El objetivo: convertir a la ciudad en un
referente regional en el desarrollo de la
Industria 4.0.




Comuna 13

La Comuna 13 se ha convertido en
simbolo de la transformacion de
Medellin. De ser considerado uno de
los barrios mas peligrosos de la ciudad
mas peligrosa del mundo, pasé a ser
un sitio turistico simbolo del renacer
de la ciudad a partir del arte urbano.

Lla comuna 13 es famosa por su
concentracion de arte callejero:
graffitis, hip hop, breakdanse, y la
conexion de este barrio marginado a
través del metro cable y seis escaleras
mecanicas permitieron sustituir las
armas por aerosoles.

Se destaca por sus danzas, musicas y
por su gastronomia. La Comuna 13 se
convirtio un simbolo de innovacion
social en la ciudad; a partir de las obras
de infraestructura se generd una
estrategia de turismo comunitario




Grupo Bios

e El Grupo empresarial BIOS es una compafia
matriz lider del sector agroindustrial en
Colombia y que controla directa o
indirectamente las siguientes sociedades:
Contegral S.A, Finca S.A.S, Operadora
Avicola Colombia S.A.S, Avicola Triple A
S.A.S, PIC Colombia S.Ay Servicios Grupo
BIOS S.A.S.

* Con mas de 60 afios de trayectoria
Contegral S.A., su estrategia esta enfocada
en participar en todos los eslabones de la
cadena de proteina, creando valor para
todos sus actores de interes.

* Presentd su estrategia de I+i+e y como
trabajan de manera articulada con la
academiay otros actores para desarrollar
sus proyectos.




Universida

QO d EAFIT

e Universidad privada que por mas de 60 afos

ha generado espacios de aprendizaje y puesto
al servicio de Ila sociedad antioguefia
conocimiento aplicado. Participes de Ia

transformacion de la ciudad a través de la
vinculacidn en diversos proyectos de ciudad.

e Centro Argos para la Innovacion: universidad
y empresa en un mismo lugar. Este espacio de
EAFIT y de la empresa multilatina cementera
Argos, fue disefado bajo el concepto de
Ciencia a la vista, es decir, un lugar en el que la
investigacion se pueda observar desde afuera
y donde la empresa cementera trabaja de

manera conjunta con la universidad.



Camara de Comercio de Medellin para Antioquia

* La Camara es una entidad lider en la region, con una
orientacion en servicios empresariales

* Lineas estrateglcas.

e La Camara como Modelo: La Camara como
referente y modelo de excelencia e innovacion
empresarial.

e Competitividad Empresarial: Incremento de la
competitividad del empresario antioquefio
mediante la eficiente interaccion con su
entorno y procesos de excelencia empresarial.

* Modernizacion de empresas, Comerciantesy
Entidades sin Animo de Lucro: Modernizacion
del empresario antioguefio mediante el acceso
a fuentes de informacion, formacion,
financiacion, mercadosy herramientas
tecnologlcas

* Recomposicion del portafolio: Aumentar la
participacion de los ingresos distintos a los
provenientes de los registros publicos, sin que
estos disminuyan su dinamica

e Escuela del Café

* Rol de la Camara como Secretaria Técnica de las
Comisiones de Competitividad.
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Centro de Investigacion La Selva de AGROSAVIA

* Entidad publica descentralizada de
participacion mixta sin animo de
lucro

e Caracter cientifico y técnico

e Enfocados en la generacion del
conocimiento cientificoy el
desarrollo tecnologico agropecuario a
través de la investigacion cientifica, |a
adaptacion de tecnologias, la
transferencia y la asesoria
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CEDAIT, Centro de
Desarrollo
Agrobiotecnologico.
Universidad de
Antloqwa (Biofabrica)

* Proyecto de Universidad de Antioguia, con
el apoyo de la Gobernacion de Antioquia,
Fondo de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
(canon) . Socios Universidad Catodlica de
Oriente Compafia Nacional de Chocolates.

e 30 grupos de investigacion vinculados en
acuerdos interinstitucionales

* Promueve el desarrollo agricola en —
Antioquia: propagacion de material
vegetal altamente eficiente y eficaz,
combinado con el factor del agronegocios.

* Alianzas con Organic Research Center
(Gran Bretafia), Centro de Estudios
Avanzados en Economia Aplicada (Brasil),
el Instituto de Biotecnologia de Plantas
(Cuba) y otros centros de Méxicoy
Ecuador.




Municipio Turistico Categoria Il — El Carmen de Viboral

 Visita a un destino turistico reconocido del departamento de

Antioquia.
* Incluye visita a su alcaldia y oficina de turismo.

* Practicas de dinamizacidn turistica y econdmica



Municipio Turistico de Antioquia Categoria | — Guatapé

e V\isita a un destino turistico reconocido del
departamento de Antioquia.

* Incluye visita a su alcaldia y oficina de turismo.

* Practicas de dinamizacidn turisticay econémica. &
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EJE 2: APRENDIZAJES EN RED

Después de lo vivido el 2021 en los talleres con otras regiones ...

¢ QUE HAN APRENDIDO COMO
ECOSISTEMA EN EL ULTIMO TIEMPO?

; QUE ALIANZAS / INICIATIVAS ESTAN
DESARROLLANDO EN CONJUNTO CON
OTRAS REGIONES DE INNOVASUYU?
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— Ica, un oasis del conocimiento

Nivel O. Mision o

oropésito superior Hacer de Ica una region adaptativa, competitiva, abierta al mundo y sostenible a través del

conocimiento y la tecnologia

Mejorar la productividad, competitividad y sostenibilidad Conectar la region para Crear capacidades para la I+i+e a
Nivel 1. Objetivos en areas /sectores diferenciados con fortaleza y tradicién acelerar las interacciones través de la gobernanza
estratégicos a través de la I+i+e, y el uso y apropiacion de la de valor, entre las relacional, la formacion de
tecnologia personasy entre los capacidades en talento humano
mercados e instituciones, y la movilizacion
de recursos

Nivel 2. Linea Ica, Atractivamente Ica Sostenible Ica, Conectada y ICA, Capaz
Estratégica .y .
competitiva ’ abierta (transversal) (transversal)
Turismo enolégico y , _r . .
A i Aguay energia Hub logistico Articulacién y gobernanza
Nivel 3. Nicho 1 g > g > g b g
e ( Turismo arqueoldgico, de \ ( | ( Uine e el & \ ( Promocidn de la \
9 gico, Economia circular internacional, cooperacion L :
naturaleza y ecoldgico en CTel. inversion institucionalidad
i | i Generaciony )
Cadena Hortofruticola fortalecimiento del talento
humano
K 7 Portafolio de Proyectos (proyecto1,2,3...n)

Nivel 4. P\réyectos




Los proyectos deben:

a) Ser pocos para mantener el foco y que sean
) P P gesﬁona Tes yd

b) Tener enfasis en: transformacion digital y enfoque de
sostenibilidad, acordes con las tendencias globales.

c) Algunos pueden estar asociados a 1 solo nicho o a
varios de ellos, por su posible transversalidad aumentando
la cobertura de beneficiarios.
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EJE 3: PROXIMOS DESAFIOS

Pensando en el corto y mediano plazo ...

¢ QUE DESAFIOS SE LES VIENEN
COMO ECOSISTEMA?
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Q Promocidn de la investigacion, innovacién,
: I emprendimiento.

Utilizacion adecuada de recursos.
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